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' BRAK SEGMENTACJI REKLAM!

@INSTAL.LIDIIA

Segmentacja jest waznym punktem w kazdej
reklamie

Czym jest segmentacja?

Polega na wyswietlaniu reklam nie catej
publicznosci, ale oddzielnym segmentom

Na przyktad, mozna wyswietla¢ reklamy tylko

kobietom w wieku 25-45 lat, a nastepnie kreacje
| teksty bedg zwraca¢ na to uwage

Utworz nowsa grupe odbiorcow Uzyj zapisanej grupy odbiorcow «

Digital (25-45 X)

Lokalizacja:
Polska

Wiek:
25-45

Pleé:

Kobieta

Jezyk:
polski

Osoby dopasowane:

Zainteresowania: Marketing cyfrowy (marketing), Marketing w mediach spolecznosciowych
(marketing), Reklama internetowa (marketing) lub Reklama (marketing), Przedmiot kierunkowy:
Online-Marketing

Edytu;
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Aby doktadnie segmentowac swoich odbiorcow
podczas konfigurowania reklamy warto przejsé¢
przez kilka krokow:

@INSTAL.LIDIIA

1. ZDEFINIOWANIE GRUPY DOCELOWEDJ:

Okresl, kto jest Twoim idealnym klientem i jakie
cechy charakteryzujg Twoja grupe docelowa. Moze
to obejmowac demografie (taka jak wiek, pteé,
lokalizacja), zainteresowania, zachowania zakupowe
| wiele innych czynnikow

2. WYKORZYSTANIE NARZEDZI

TARGETINGOWYCH:

Korzystaj z narzedzi targetingowych dostepnych na
platformie reklamowej Facebook, takich jak
zainteresowania, demografia, zachowania i
potaczenia, aby precyzyjnie okresli¢ grupe docelowsa
dla swojej reklamy

3. UTWORZENIE SPERSONALIZOWANYCH

LIST REMARKETINGOWYCH:

Wykorzystaj listy remarketingowe, aby dotrzec¢ do
uzytkownikow, ktorzy mieli wczesniejszy kontakt z
Twoja marka lub strong internetowa. Wiecej na ten
temat w dalszej czesci ebooka
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&. TESTOWANIE | OPTYMALIZACIA:

@INSTAL.LIDIIA

Regularnie testuj rozne kombinacje targetowania i
monitoruj wyniki swoich kampanii reklamowych.
Na podstawie zebranych danych optymalizuj swoj3
strategie targetowania, aby maksymalizowacé
skutecznosé reklamy i zwiekszy¢ wskazniki
konwersji

Pamietaj o ciggtym dostosowywaniu
strategii targetowania w zaleznosci od
zmieniajgcych sie potrzeb | preferencji
Twojej grupy docelowej oraz
monitorowaniu wynikow kampanii, aby
uzyskac najlepsze rezultaty
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2 MALA LICZBA REKLAM!

@INSTAL.LIDIIA

Kazda grupa reklam musi zawiera¢ od 3 do 6
kreacji

Pozwoli to algorytmom reklamowym znalezé
najlepszg kreacje, ktéra zapewni najlepsze
wyniki

X Jedna lub dwie kreacje to btad

(%] Kampanie 55 Zestawy reklam
1 - 2 Edytu - & TestA/B ) =y m 13 & Podglad Requly =

Wyl. / Ustawienie

Wi. Reklama Realizacja T atrybucii Wyniki
o - 1® Aktywna 7-dniowe klikni...
ol . | ® Aktywna 7-dniowe klikni...
WyEwietlenie ¢
1 . | ® Aktywna 7-dniowe klikni...
Lol . | » Aktywna 7-dniowe klikni...
i . | ® Aktywna 7-dniowe Klikni...
ddl . | ® Aktywna 7-dniowe klikni...
Mo . | ® Aktywna 7-dniowe klikni...
ol 7-dniowe klikni...
Wynikl.z 8 reklam @ 7-dniowe klik...
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Oto kilka porad dotyczgcych tworzenia
kreatywnych rekilam:

@INSTAL.LIDIIA

1. ZNAJOMOSC SWOJEJ GRUPY DOCELOWEDJ:

Zanim zaczniesz tworzyc¢ reklamy, zrozum, kim
jest Twoja grupa docelowa | jakie s3 ich potrzeby,
zainteresowania i preferencje. Dzieki temu
bedziesz w stanie stworzy¢ reklamy, ktore
skutecznie przemowig do Twojej audiencji

2. WYKORZYSTAJ ATRAKCYJNE WIZUALNIE

ELEMENTY:

Uzyj wysokiej jakosci zdjecé, grafik | wideo, ktore
przyciggna uwage uzytkownikow. Staraj sie, aby
Twoje kreacje byty estetyczne, interesujgce |
zgodne z wizerunkiem marki

3. PRZEKAZUJ JASNE | PRZEKONUJACE

PRZESLANIE:

Upewnij sie, ze Twoje reklamy przekazuj3a jasne |
zrozumiate przestanie, ktore sktoni
uzytkownikow do dziatania. Skoncentruj sie na
korzysciach dla klienta i podkresl, dlaczego
warto skorzystac¢ z Twojej oferty
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4. DOSTOSUJ REKLAMY DO ROZNYCH

ETAPOW LEJKA ZAKUPOWEGO:

@INSTAL.LIDIIA

Rozwaz tworzenie réznych rodzajow reklam,
ktére odpowiadaja roznym etapom lejka
zakupowego. Mozesz uzywac reklam
informacyjnych na poczatku, aby zbudowac
swiadomos¢ marki, a nastepnie przechodzi¢ do
reklam konwersyjnych, aby zachecic
uzytkownikow do zakupu

5. TESTUJ ROZNE WARIANTY:

Regularnie testuj rozne warianty reklam, takie
jak réozne nagtowki, obrazy, teksty | wezwania do
dziatania. Sledz wyniki i dostosuj swoje kreacje
na podstawie zebranych danych, aby zwiekszy¢
ich skutecznosc¢

6. ZACHOWAJ SPOINOSC Z MARKA:

Upewnij sie, ze Twoje reklamy s3 spdjne z
wizerunkiem i stylem Twojej marki. Stosuj te
same kolory, czcionki | ton gtosu, aby budowac
rozpoznawalnos¢ marki i zwiekszac¢ zaufanie
uzytkownikow
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Oto kilka moich przyktadow kreacji reklamowych
z roznymi nagtdwkami i zgodnych z kolorami i
czcionkami marki:

@INSTAL.LIDIIA

JAK NAUCZYC SIE SPRZEDAWAC

POPRZEZ BEZPLATNE POSTY
W 2 GODZINY BEZ SPECJALNEJ) WIEDZY?

FORMULACH SPRZEDAJACYCH MAsz KU Rs
TOW DLA FACEDOOKA | INSTACRAMA
PRZEWODNIK
rommoveas LUB E-BOOK?
SPRZEDAZOWYCH W RENLAME ‘ il -
s

Pobierz DWA e-booki za darmo i promuj
swojego bloga bez kosztéw reklamy!

STWORZ LEJEK SPRZEDAZOWY

JAK NAUCZYC SIE SPRZEDAWAC

| ZYSKUJ 3-5 RAZY WIECEJ

POPRZEZ BEZPLATNE POSTY
W 2 GODZINY BEZ SPECJALNE) WIEDZY?

-

)
2%
, :
AN
>
.ﬁﬂ

gpoblerz DWA e bookl za darmo ik

~ swojego bloga bez kosztéw‘reldamy‘
, \

9 BLEDOW
W REKLAMACH

PDF-RAPORT



Split testing pozwala przetestowad, ktére kreacje

IGNOROWANIE SPLIT TFSTéW
1 OPTYMALIZACJI BUDZETU!

@INSTAL.LIDIIA

lub teksty reklamowe przyniosa najlepsze rezultaty

Optymalizacja budzetu to idealna funkcja, ktdra
pozwala wydac caty posiadany budzet na te kreacje
| odbiorcéw, ktére przyniosg maksymalne wyniki

Proces TESTU A/B, CZYLI SPLITTOWANIA, wyglada nastepujaco:

Reklamodawcy tworzg dwie lub wiecej wersji reklamy, ktore réznia sie
jednym elementem (np. tytutem, obrazem, tekstem, docelowga grupg
odbiorcow) i nastepnie prezentuja je roznym grupom uzytkownikow.
Facebook automatycznie mierzy i porownuje wyniki, takie jak wskazniki
kliknie¢, konwersji lub zaangazowania, aby okresli¢, ktéra wersja reklamy
dziata lepiej. Dzieki temu reklamodawcy mogg optymalizowac swoje
reklamy, aby osiggnac lepsze wyniki i lepiej spetni¢ cele marketingowe

ADVANTAGE CAMPAICN BUDGET

Advantage Campaign Budget to
narzedzie w platformie reklamowe]j
Facebook, ktére automatycznie
optymalizuje budzet pomiedzy
roznymi grupami reklamowymiw
ramach jednej kampanii

Jest to forma automatyzacji, ktéra
pozwala zoptymalizowac¢ wydatki
na reklame, kierujac wiecej
srodkow na grupy reklamowe,
ktére generuja najlepsze wyniki

PDF-RAPORT

& Informacje o kampanii

Typ zakupu

Cel kampanii ©

Wigcej ~

Test A/B
Aby polepszy¢ wyniki reklam, testuj wersje z roZnymi obrazami, tekstami, grupami

odbiorcow i umiejscowieniami. W celu zapewnienia dokladnoéci, poszczegolne wersje bedg
wyéwietlane oddzielnym grupom odbiorcow.

Utworz test A/B

Advantage campaign budget 4

Budzet kampanii Advantage spowoduje rozdzielenie budzetu migdzy obecnie wyswietlane
zestawy reklam, aby uzyska¢ wiecej wynikow w zaleznoéci od wybranych opcji tego
samego celu wynikow i strategii skladania ofert. Mozesz kontrolowac wydatki w ramach
poszczegbinych zestawow reklam. Dowiedz sig wiece)

Kwalifikacja

L Kampania stosuje rozne optymalizacie wyswietlania reklam e«
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SLABE, NIESPRZEDAJACE REKLAMY.
DYREKTYWNA SPRZEDAZ

@INSTAL.LIDIIA

Reklamy musz3a przemawiac¢ do odbiorcéw
docelowych

Jesli tworzysz reklamy, ktére sprzedaja od razu,
lub jesli nie poswiecasz czasu na opracowanie
kreacji, lub jesli tworzysz kreacje dla postow |
stories w tym samym formacie, to jest to btad X

Idealna kreacja powinna miec¢ chwytliwe zdjecie
| chwytliwy nagtowek sprzedazowy. Kreacja
powinna by¢ przygotowana w dwoéch formatach
- dla postu i dla stories

& Nazwa reklamy

Target
@ Podglad reklamy Udostepnij w " Podglad zaawansowany
04 Utwdrz szablon
Facebook
00 FER NOUT "=
oo FBanroputu 0 Kanaty aktualnoéci | H +)
Reklama partnerska Wyl @
Wyswietlaj reklamy wspélnie z twércami, markami i innymi notelidlle
femami. Reklamy te bedg zawierac informacje o obu Q X
. tozsamosciach w nagiowku. Dowiedz sig wigce) y misked ).‘ uacjy, w ktéen)
o1 v Stwor M reacie do reklam
napisaled u‘ny mut W
04 oo .
L £ Tozsamosé
3 05 - * Strona na Facebooku O
& Instalidiia -
06
Konto na Instagramie ©
& instalidiia -
LEJEX spnztmzowv MAS7 X3-5
QATY WIECEI N OICH REKLAMACH 4
88 Digital+Pages + Payments (25-45) @ Konfiguracja reklamy
idiamarkina corr
L edazowe Dowiledz sig wige
= o1 Utworz reklame v g S
U W clggu zaledwie
Relacj ki
Zrédio materialéw reklamowych A Pokt () Skementy -
Wybierz sposdb, w jaki cheesz dodad multimedia do reklamy.
@® Przesylanie rgczne
Przeslij rgcznie cbrazy lub filmy
’. »
v @
Klikajac przycisk ,Opublikuj®, akceptujesz Regulamin i zasady dotyczace zamieszczania reklam Facebooka.

Zamknij
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Oto, co pomoze ci unikng¢ btedu stabych reklam
niesprzedajacych

@INSTAL.LIDIIA

SKORZYSTAJ Z TEGO EBOOKA - ABY TWORZYC
CHWYTLIWE NAGLOWKI:

W E-BOOK “Formuty
sprzedazowych postow”:
Struktura postu sprzedazowego,

ktéra bedzie odpowiednia dla
reklam i sprzedazy postow na blogu

3 Formuty sprzedajacych postow
-+ Przykiady!

SKORZYSTAJ Z TEGO EBOOKA - ABY PISAC
TEKSTY SPRZEDAZOWE DO SWOICH REKLAM:

a E-BOOK “Przewodnik po nagtowkach
sprzedazowych w reklamie”:

v/ 7 prostych schematéw do

tworzenia nagtowkow i konstruktor
sprzedajacych nagtéwkow

/ Formuta nagtéwka, ktéry chce sie
klikngc
v/ 70 mocnych stéw w reklamie

v/ 64 gotowe wpadajace w oko
nagtowki
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BRAK PONOWNEGO MARKETINGU
(WIELOKROTNE DOTYKANIE)

Terminy "remarketing" i "retargeting" sg czesto
uzywahne zamiennie, ale istniejg subtelne réznice
miedzy nimi:

1. RETARGETING NA FACEBOOKU:

Retargeting jest strategig marketingowg polegajgca na wyswietlaniu
spersonalizowanych reklam uzytkownikom, ktorzy mieli wczesniejszy
kontakt z Twojg marka lub strong internetowa. Na Facebooku
retargeting wykorzystuje listy remarketingowe, aby dotrzec¢ do
uzytkownikow, ktorzy odwiedzili Twoja strone internetowa lub wykonali
okreslong akcje, np. dodali produkt do koszyka zakupowego, ale nie
dokonali zakupu

2. REMARKETING NA FACEBOOKU:

Remarketing jest bardziej ogdélnym terminem, ktéry obejmuje wszelkie
dziatania marketingowe, ktorych celem jest ponowne dotarcie do
uzytkownikow, ktorzy mieli wczesniejszy kontakt z Twojg marka lub
produktem. W przypadku Facebooka remarketing moze obejmowac
zarowno retargeting (wykorzystanie list remarketingowych), jak i inne
formy remarketingu, takie jak tworzenie spersonalizowanych reklam
dla uzytkownikoéw, ktérzy polubili Twojg strone na Facebooku lub
interakcjonowali z Twoimi postami

(5] Kampanie o5 Zestawy reklam 1 Kamp

Wyl / Y \ Ustawienie
Wi, Zestaw reklam Realizacja atrybucji

‘ Digital (25-45 ) il e Aktywna 7-dniowe klikni...
‘ ReTarget i e Aktywna 7-dniowe klikni...
0 FB anroputm_Bugeo 0 7-dniowe klikni...
3 Digital + Payments (25-45) o e | 7-dniowe klikni...
] FB anroputm il 7-dniowe klikni...

Wyniki z 5 zestawow reklam @ 7-dniowe klik...
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PDF-RAPORT 2 2 REKELAMACH

@INSTAL.LIDIIA



Brak retargetingu w kampanii reklamowej
oznacza, ze stracisz szanse na dotarcie ponownie
do uzytkownikow, ktorzy juz wykazali
zainteresowanie Twoja marka lub produktem

@INSTAL.LIDIIA

Retargeting pozwala na personalizowane
kierowanie reklam do tej grupy odbiorcow, co z
kolei zwieksza szanse na konwersje | powrot
uzytkownikow do Twojej strony internetowej lub
sklepu online, co przektada sie na wiekszg liczbe
sprzedazy i zyskow

Q Szuka O (0Os o8 ReTarget 7] 2 Reklamy ® Aktywna .
¢ Edytuj © Sprawdz

Do 33% niZzszy koszt wyniku
00 p 3 Na podstawie eksperymentu ©@ #¢ Wyniki moga byé zagrozone

oo Digital (25-45 X)

Uzyj grupy odbiorcéw Advantage+ (Ciggle zmiany w ekosystemie reklam moga
wplywac na wyniki i raportowanie.)

Utwérz nowa grupg odbiorcéw Uzyj zapisanej grupy odbiorcow Zestawy rekdam, kire obejmuja region europejski -

Grupy niestandardowych odbiorcow Utworznowg w Charakterystyka grupy odbiorcéw ©

- Defindowanie grupy odbiorcdw jest mmedostgpne
Strona intermetowa o grupy iorcdve j op

All Visiters
Zawgtony Szeroki

Q Szukaj istniejacych grup odbiorcow

Szacowana wielkoss grupy odblorcow. Niedostgpne 0

Dodaj wykluczenia

Grupa niestandardowych odbiorcow Advantage 4 w Advantage

Docieraj do 0s6b spoza grupy niestandardowych odbiorcow, jesli moze to pomoéc w

89 FB anroputm_Bugeo uzyskaniu lepszych wynikow. © Tymczasowe spadki szacowanej
wielkosci grupy odbiorcow
Uzyj grupy niestandardowych odbiorcéw Advantage, aby poprawié M Osoby w regionie europejskim maja
wyniki mozliwosé korzystania z naszych
88 ReTarget o Po wiaczeniu opcji Grupa niestandardowych odbiorcow Advantage bedziemy Produkiow za denmo Z rekiemeni b

mogq rozpoczat subskrypcije, aby reklamy
nie byly im wyswietlane. Poniewaz niektore
osoby nie dokonaty jeszcze wyboru,

automatycznie poszerzac grupe odbiorcow zaréwno o istniejgcych klientow, jak i
osoby podobne do nich, ktére mogg by¢ zainteresowane przedmiotem Twoich

reklam.
mozesz odnotowac spadek szacowane)
Potencjalny wynik wielkosci grupy odbiorcow. Oczekujemy,
Do 34% nizszy koszt wyniku Ze z czasem bedzie sig to stabilizowaé
:_13 Digital + Payments (25-45) ooe . o wraz z dokonywaniem wyborow przez
h Na podstawie eksperymentt

uzytkownikow.
Klikajac przycisk ,Opublikyj”, akceptujesz Regulamin i zasady dotyczace zamieszczania reklam Facebooka

Zamknij

PDF-RAPORT 13 9 BLEDOW

W REKLAMACH




Nawet jesli robisz retargeting.....Oto kilka
potencjalnych btedéw, ktére mozna popetnic w
kampanii retargetingowej na Facebooku:

@INSTAL.LIDIIA

X NIEWLASCIWA SEGMENTACJA LIST

REMARKETINGOWYCH:

Btad polega na niewtasciwym segmentowaniu
uzytkownikoéw na listach remarketingowych, co
moze prowadzi¢ do nieprecyzyjnego kierowania
reklam do niewtasciwej grupy odbiorcow i
zmniejszy¢ skutecznos¢ kampanii

X BRAK ODPOWIEDNIEJ CZESTOTLIWOSCI
WYSWIETLANIA REKLAM:

Nadmierne wyswietlanie reklam
retargetingowych uzytkownikom moze prowadzic¢
do irytacji i zniechecenia do interakcji z marka.
Zbyt rzadkie wyswietlanie reklam moze z kolei nie
przyniesc¢ oczekiwanych wynikéw

X NIEWLASCIWA PERSONALIZACJA REKLAM:

Brak personalizacji reklam retargetingowych
moze sprawic, ze beda one mniej skuteczne.
Nieodpowiednio dopasowane reklamy mog3a nie
przyciggac uwagi uzytkownikow i nie sktaniac ich
do powrotu na strone lub dokonania zakupu

E. 9 BLEDOW
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X BRAK OPTYMALIZACIJI | MONITOROWANIA:
Nie monitorowanie wynikow kampanii
retargetingowej | brak podejmowania dziatan
optymalizacyjnych moze prowadzi¢ do
marnowania budzetu reklamowego | zmniejszenia
skutecznosci kampanii

@INSTAL.LIDIIA

¥ NIEWLASCIWE USTAWIENIA BUDZETU

REKLAMOWEGO:

Brak odpowiedniego okreslenia budzetu
reklamowego na kampanie retargetingowa moze
prowadzi¢ do nieefektywnego wykorzystania
srodkow I niewykorzystania petnego potencjatu
kampanii

Swiadomosé tych potencjalnych btedéw i
podejmowanie dziatan zapobiegawczych
moze pomoc unikngc¢ problemow i
zoptymalizowac skutecznos¢ kampanii
retargetingowej na Facebooku.

E. 9 BLEDOW
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IGNOROWANIE PODOBNYCH
ODBIORCOW - LAL

LAL TO SKROT OD "LOOKALIKE AUDIENCE"
(ttum. “podobni odbiorcy")

@INSTAL.LIDIIA

Jest to narzedzie dostepne w platformach
reklamowych, takich jak Facebook, ktére pozwala
reklamodawcom na znalezienie nowych
potencjalnych klientow, ktérzy maja podobne
cechy i zachowania do isthiejgcej grupy odbiorcéw

Dziata to poprzez wykorzystanie danych z
Istniejacych list remarketingowych lub konwersji,
aby wygenerowac nowa grupe odbiorcow, ktora
jest podobna do istniejacej | potencjalnie
zainteresowana ofertg reklamodawcy. Jest to
skuteczne narzedzie do rozszerzania zasiegu
kampanii reklamowych i zwiekszania konwersji

Availability

Podobni odbiorcy daja 0Q  Grupa odbiorcéw

mozliwos¢ wyswietlania reklam =

osobom, ktére juz z Toba U
wspotpracowaty )

Na przyktad mozesz wyswietlaé & Grupy niestandardowych odbiorcdw Nazwa
reklamy podobnym osobom, T &2 Grupa podobnych odbiorcéw Digital (25-45 )
ktore juz Cie subskrybuj3. I £ Zapisana grupa odblorcéw -
Ta funkcjonalno$é FB pozwala = il o
stworzyé grupe odbiorcéw, =1 B L
ktérzy beda kupowaé od Ciebie ©: j“"t:s )

za minimalny budzet B " ) one more

— Source All Visiters
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SLABA STRONA DOCELOWA.
SLABY LEJEK SPRZEDAZOWY!

Kreacje reklamowe to tylko jeden z elementow
lejka sprzedazowego

@INSTAL.LIDIIA

Jednoznacznie radze stworzyc¢ fajng strone
docelowy i lejek sprzedazowy

Stworz lejek sprzedazy i sprzedawaj 3-5 razy wiecej

Lejki sprzedazowe

W ciagu zaledW ni stworz lejek sprzedazowy na Facebooku i

Instagramie i Zarabiaj 3-5 razy wigcej na swoich reklamach.

T Jak dzista reblama bes e Ow .ﬂm{ﬁ. Jak 10 driete & REXLAMA | Z LEJXIEM SPRIEDAZY
Jobacrgh wainvey 1000 Zobacryh reniarg (raweg :
' M horsitac e 00 CTR 195

omsty ey
Wearl na strore )
CV. Zostawd 1gtossene ™

TZymars Ioslensa 150 — —
CV Nuph produnt ' sormullece SO
Lzt wrredal JR— — —
Cera produsiy ' korsut I
Serrean?
KoRrty res
ety - —
e hoslty
TWOJ DOCHOD 25400
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Oto idealna struktura landing page,
ktora ma potencjaf konwersji:

@INSTAL.LIDIIA

1. WIDOCZNY | PRZEKONUJACY TYTUL:

Zaintryguj od razu odwiedzajacych
przekonujacym i klarownym tytutem, ktory
odzwierciedla gtdwne korzysci Twojej oferty

2. SKROCONY OPIS OFERTY:

Podaj krotki opis swojej oferty, ktory wyjasnia, co
oferujesz i dlaczego warto skorzysta¢ z Twojego
produktu lub ustugi

3. WIZUALNE ELEMENTY PRZYCIAGAJACE

UWAGE:

Wykorzystaj wysokiej jakosci grafiki, zdjecia lub
wideo, ktdére przyciggna uwage i zainteresowanie
odwiedzajacych

4. ZROZUMIALY CALL-TO-ACTION (CTA):

Umies¢ wyrazne i przekonujgce CTA, ktory
zacheci uzytkownikéw do dziatania, np. "Kup
teraz", "Zapisz sie juz dzis", "Pobierz darmowag
wersje probna"

E. 9 BLEDOW
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5. WIECEJ INFORMACJI O OFERCIE:

@INSTAL.LIDIIA

Udostepnij wiecej szczegotdw na temat swojej
oferty w formie kréotkiego opisu lub punktéw
wyrozniajacych, ktore przekonajg
odwiedzajgcych do dziatania

6. REKOMENDACIJE LUB OPINIE KLIENTOW:

Dodaj rekomendacje lub opinie klientow, ktore
potwierdzg wartos¢ Twojej oferty i zwieksz3
zaufanie odwiedzajgcych

7. FORMULARZ KONTAKTOWY LUB

REJESTRACYJNY:

Jesli to mozliwe, umiesc¢ formularz kontaktowy
lub rejestracyjny na stronie, ktéry pozwoli
odwiedzajgcym szybko i tatwo podjac¢ pozadang
akcje

8. GWARANCIJA SATYSFAKCJI LUB

BEZPIECZENSTWA:

Dodaj gwarancje satysfakcji lub bezpieczenstwa,
ktéra zredukuje obawy odwiedzajacych | zacheci
ich do dziatania

=y 9 BLEDOW
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9. KONTAKT | DANE FIRMY:

@INSTAL.LIDIIA

Nie zapomnij o sekcji zdanymi kontaktowymi |
iInformacjami o firmie, aby umozliwié
odwiedzajgcym skontaktowanie sie z Tobg w
razie potrzeby

10. ELEMENTY SOCJALNE:

Dodaj odnosniki do swoich profili w mediach
spotecznosciowych lub sekcje z opiniami na
temat Twojej firmy, aby budowac zaufanie i
wiarygodnosc

Pamietaj o czytelnosci, prostocie i sSpojnosci
wizualnej, aby stworzyc¢ landing page, ktory
skutecznie przekonuje odwiedzajgcych do
konwersji

https://www.lidiiamarkina.com
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BLEDNE HIPOTEZY DOTYCZACE
ODBIORCOW

@INSTAL.LIDIIA

Szeroka lub bardzo waska grupa odbiorcow!

Kiedy uruchamiasz reklame, grupa docelowa
powinna by¢ zawsze skopiowana | oparta na
segmentacji klientéw

Digital+Pages + Payments (25-45) Dzialania w X
Podsumowanie Uzycie Historia

Nazwa grupy odbiorcow
Digital+Pages + Payments (25-45)

Szacowana wielkos¢ grupy odbiorcow
1 000 000 -1 200 000

Typ

Zapisana grupa odbiorcow

Utworzono
05.03.2024, 21:34

Ostatnia aktualizacja
05.03.2024, 21:35

Informacje o zapisanej grupie odbiorcow
Lokalizacja:

Polska

Wiek:

25-45

Osuby dopasowane:

Zainteresowania: Marketing cyfrowy (marketing), Marketing w mediach spotecznosciowych (marketing),
Reklama internetowa (marketing) lub Reklama (marketing), Przedmiot kierunkowy: Online-Marketing

Ponadto, musza rowniez pasowac:

Zachowania: Uzytkownicy ptatnosci na Facebooku (90 dni), Administratorzy stron na Facebooku,
Administratorzy stron na temat podrozowania i turystyki, Administratorzy stron na temat sportu,
Administratorzy stron dotyczacych sprzedazy detalicznej, Administratorzy stron na temat jedzenia i
restauracji, Administratorzy stron biznesowych, Administratorzy stron na temat zdrowia i urody lub
Administratorzy profilu firmowego na Instagramie

Ponadto, musza rowniez pasowac:

Zachowania: Uzytkownicy ptatnosci na Facebooku (90 dni) lub Zaangazowani nabywcy

Edytuj
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Oto kilka najlepszych porad dotyczacych
okreslenia portretu idealnego klienta dia
wyboru segmentacji w reklamie:

@INSTAL.LIDIIA

1. ZBIERZ DANE DEMOGRAFICZNE:

Rozpocznij od zebrania danych demograficznych,
takich jak wiek, pteé, lokalizacja, wyksztatcenie i
stan cywilny, aby lepiej zrozumieé, kto stanowi
Twoja grupe docelowg

2. ZBADAJ ZACHOWANIA ZAKUPOWE:

Przeanalizuj zachowania zakupowe Twoich
klientéow, takie jak czestotliwos¢ zakupow,
wartosc¢ transakcji, preferowane kanaty zakupowe
| sezonowe trendy zakupowe, aby lepiej zrozumieé
ich potrzeby | preferencje

3. ZIDENTYFIKUJ PROBLEMY I CELE KLIENTOW:

Zbierz informacje na temat problemow, potrzeb i
celéw Twoich klientow, aby lepiej dostosowac
swojg oferte do ich oczekiwan i zaoferowacé
rozwigzania, ktére spetniaja ich potrzeby

PDE-RAPORT ) 22 9 BLEDOW
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&. ANALIZUJ DANE Z KAMPANII

MARKETINGOWYCH:

@INSTAL.LIDIIA

Wykorzystaj dane z poprzednich kampanii
marketingowych, takie jak wyniki ankiet, analizy
zachowan uzytkownikow na stronie internetowej i
interakcje z reklamami, aby lepiej zrozumiegé, co
przycigga uwage Twojej grupy docelowej

5. MONITORUJ TRENDY W BRANZY:

Badz na biezagco z trendami w branzy i analizuj,
jakie zmiany moga miec¢ wptyw na preferencje i
zachowania Twoich klientéw, aby dostosowac

swoje strategie marketingowe do zmieniajgcych
sie potrzeb rynku

6. PRZEPROWADZ BADANIA RYNKOWE:

Jesli to mozliwe, przeprowadz badania rynkowe,
ankiety lub wywiady z klientami, aby uzyskac
bezposrednie opinie i informacje zwrotne na
temat ich preferencji, potrzeb i oczekiwan
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7. TWORZ PERSONAS KLIENTOW:

@INSTAL.LIDIIA

Opracuj personas klientow, czyli fikcyjne profile
Twoich idealnych klientéw, ktére zawieraja
szczegotowe informacje na temat ich demografii,
zachowan, celéw i problemow. To pomoze Ci
lepiej zrozumiec | sprofilowac swoja grupe
docelowg

8. TESTUJ I OPTYMALIZUJ:

Regularnie testuj rozne strategie segmentacji i
monitoruj wyniki, aby lepiej] dopasowac swoje
kampanie reklamowe do potrzeb i preferencji
Twojej grupy docelowej

Poprzez staranne badanie, analize | testowanie,
bedziesz w stanie lepiej zrozumiec | zdefiniowacd
portret idealnego klienta, co umozliwi Ci
skuteczng segmentacje i dostosowanie reklam do
ich potrzeb i preferencji

PDE-RAPORT ) 24 9 BLEDOW
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BRAK ZROZUMIENIA
LEJKA SPRZEDAZOWEGO!

CZYM JEST LEJEK SPRZEDAZOWY?
PRZYKLAD:

@INSTAL.LIDIIA

SWIADOMOSC:

Klient widzi reklame Twojego produktu lub ustugi na Facebooku
I klikajgc na nig, zostaje przekierowany na Twoja strone
internetowa lub landing page

ZAINTERESOWANIE:

Po przeczytaniu informacji na stronie, klient zaczyna
interesowac sie ofertg, przeglada zdjecia, czyta opinie klientow |
dowiaduje sie wiecej o produktach lub ustugach

ROZWAZANIE:

Po zapoznaniu sie z oferta, klient zaczyna rozwazacg, czy
warto skorzystac z Twojej oferty. Moze porownywac Twoje
produkty lub ustugi z konkurencja, sprawdzac recenzje
lub przemyslec swoje potrzeby i budzet

DECYZJA:

Po zakonczeniu rozwazan, klient podejmuje decyzje
o zakupie Twojego produktu lub ustugi. Moze to
zrobi¢ poprzez klikniecie przycisku "Kup teraz" na
stronie internetowej lub wykonanie innej pozadanej
akcji, takiej jak wypetnienie formularza

kontaktowego
\
DZIALANIE: -~ )
Klient podejmuje akcje, np. dokonuje zakupu /-
produktu, zapisuje sie do newslettera, umawia P
sie na konsultacje lub wykonuje inn3a Jak to zrobic¢?

pozadang przez Ciebie akcje

s - Kazdy z tych krokéw ma
LOJALNOSC: swoj wiasny wspoétczynnik
Po dokonaniu zakupu, klient staje konwersji! Musisz nauczy¢

sie czescig Twojej bazy klientow i sie obliczaé te konwersje
moze byc¢ docelowy na kolejne !

kampanie marketingowe, oferty aby miec wPlyw.na wyniki
promocyjne lub programy sprzedazy
lojalnosciowe, ktore zwiekszg
jego zaangazowanie i lojalnosc
wobec Twoje] marki
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Aby odniesc¢ sukces w sprzedazy, trzeba
zrobi¢ cos wiecej niz tylko tworzy¢ reklamy,
kreacje, teksty itp.

Musisz zrozumiec€ lejek sprzedazy

Musisz stworzy¢ kalkulacje lejka sprzedazy

@INSTAL.LIDIIA

. 00 123 Domy.. ~ -2+ B I = A Q. 22
Wiecej w tym
| J [ L .

Sprzedaz produktu cyfrowego (Traffic) kllfSl eo,

Budzet na reklame 2 000,00 z

Koszty reklamy za dzien (na miesiac) 67 zt

Cena za 1000 wyswietlerr (CPM) 40 zt

Zobaczyli reklame (zasieg) 50 000

CTR 1.2%

Przeszli na strone 600

CV, Zostawili zgloszenie 10%

Otrzymane zgtoszenia 60

CV, Kupili produkt 80% ON LI N E
Liczba sprzedazy 48 Ku Rs
Cena produktu 100,00 zt -

Sprzedaz 4 800,00 zt
Koszty reklamy -2 000,00 z
&
Podatki 9% »LEJKI SPRZEDAZOWE"
ZUS -367,00 z f
Inne koszty -100,00 z
TWOJ DOCHOD 1 901,00 zt
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Chcesz zwiekszy¢ swoje dochody z social mediow x3-5?

ZAPRASZAM DO MOJEJ SZKOLY!

https://lidilamarkina.kwiga.com/

“ay e

] < AA & lidiiamarkina.kwiga.com

] Lidiia Markina

& LIDIIA MARKINA

LIDIIA MARKINA

ONLINE
KURS

ﬁ Lidiia Markina

Super Pakiet Przewodnikow Kurs Online "Automatyzacja
Lekcje: 7 Instagram DM"

Lekcje: 6

ONLINE
KURS

9 Lidiia Markina
Prowad; Y

Kurs Online "Lejki sprzedazowe" Kurs Online "Automatyzacja
Lekcje: 6 sprzedazy"

@INSTA.LIDIIA
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